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Verlag gusto media

gusto fur ganz Deutschland

Der kulinarische Reisefiihrer erscheint bald bundesweit

Mit einem hierzulande noch einzigartigen Konzept wird der in ganz Siiddeutschland bereits bestens etablierte
kulinarische Reisefiihrer ab Ende Juni 2010 den bundesweiten Markt erobern. Der redaktionell unabhéngige, in
Feinschmecker-Kreisen als zuverldssig und serids geltende Guide wird kiinftig vierteljahrlich als erster
Restaurantfiihrer mit Magazin-Charakter erscheinen.
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Wie wird das konkret aussehen?

Mit einer nach wie vor handlichen, hochwertigen Aufmachung im DIN A5-Format, wird der ,neue“ gusto-Fiihrer nicht nur optisch
zwischen Flexcover-Buch und klassischer Zeitschrift einzuordnen sein. Buch- und Zeitschriftenhandel werden auch weiterhin parallel
als bewahrte Vertriebswege genutzt. Hinzu kommt nun fiir alle Leser natiirlich auch die Maglichkeit, sich die Reisefiihrer
quartalsweise im Abonnement zuschicken zu lassen, um keinen dieser kulinarischen Sammelbénde zu verpassen.

In den unterschiedlichen Ausgaben innerhalb eines Jahres werden selbstverstandlich stets auch unterschiedliche Hauser aus ganz
Deutschland aufgefiihrt sein — eine Aufteilung nach Bundesléndern erleichtert die Ubersicht. Somit hat der Leser schlieBlich mit den
vier Exemplaren eines Jahrgangs den kompletten Uberblick iiber die ambitionierte Restaurantszene in Deutschland, und ist aufgrund
zeitnaher Testbesuche ber die aktuellen Geschehnisse und Veranderungen in der Gourmetlandschaft wesentlich schneller
informiert, als durch die jahrlich erscheinenden Titel.

Wie ist es kiinftig mit der praktischen Nutzbarkeit im ,,taglichen” Gebrauch?

In einer kleinen, jeweils mit der zum Jahresende erscheinenden Ausgabe mitgelieferten Broschiire, werden alle wahrend des
vergangenen Jahres empfohlenen Adressen noch einmal iibersichtlich, nach Bundeslédndern sortiert, aufgefiinrt. Der ideale Begleiter
fir unterwegs, der spielend in jedem Handschuhfach und in jeder Handtasche Platz findet.

Zudem werden natiirlich auch das Internet und andere digitale Medien stérker eingebunden. So sind kiinftig alle aufgefiihrten Hauser
zundchst online nach verschiedenen Suchoptionen abrufbar. Auch von unterwegs aus soll der Leser in Zukunft digital auf alle
Grundinformationen wie Offnungszeiten, Preise, Klassifikation und natiirlich die aktuelle gusto-Bewertung der empfohlenen
Restaurants zugreifen kénnen.

Was andert sich inhaltlich?

Dass sich unter recherchetechnisch wie journalistisch seriosen Gesichtspunkten ein maglichst umfassendes Werk nicht von heute
auf morgen realisieren ldsst — zumal ohne finanzkraftigen Industriekonzern oder GroBverlag im Riicken — liegt auf der Hand. Daher
wird die Vorauswahl der zu testenden Hauser sicher ,subjektiver” ausfallen miissen, als dies in der Vergangenheit der Fall war. Das
hat natiirlich zwangsldufig zur Folge, dass die bislang gewohnte, hohe Dichte an aufgefiihrten Hausern, kiinftig etwas ausgediinnter
daherkommen wird. Ein Vorteil daran ist jedoch, dass der geneigte Leser somit eine ,vorgefilterte* Auswahl der nach dem Gusto der
Testredaktion wirklich interessanten Hauser bekommt.

Und zwar weiterhin in einer Bandbreite, die vom ldndlichen Geheimtipp bis zu den einschldgigen Top-Hdusern der Republik reicht.
Denn darin wird auch kiinftig die Stdrke des gusto-Fiihrers liegen. Auch auf die Adressen von den empfehlenswertesten
Spezialitdtengeschaften, Winzern und anderen Erzeugern, wird man kiinftig nicht verzichten missen.

Und warum das Ganze?

Urspriinglich war geplant, den gusto-Fiihrer in Form der aus Bayern und Baden-Wiirttemberg bekannten Regional-Ausgaben in allen
Bundeslandern zu etablieren. Dieses Konzept war jedoch wirtschaftlich nicht zu realisieren - die Expansion auf den bundesweiten
Markt allerdings nicht zuletzt aus Attraktivitdtsgriinden fiir potentielle Anzeigenkunden mittelfristig unumgehbar. Somit ist die Idee
entstanden, die Ressourcen zu biindeln, und mit einer vier Mal jéhrlich erscheinenden Gesamtausgabe, die fiir ein einen inhaltlich
anspruchsvollen Restaurantfiihrer groBtmagliche potentielle Leserschaft adédquat anzusprechen.
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